












Aaltjesdagen “THE FRIDAY”
mis de boot niet!!

Vanaf het unieke historische 
Stoom-Salonschip Succes anno 
1897 (Neerlands oudste en grootste 
in zijn soort) treden verschillende 
artiesten op. Presentator, zanger en 
entertainer Frans Kas aka Franky 
Stardust en ras-artiest Leo Nardell 
zullen, geholpen door de bijzondere 
akoestiek, in de historische Vissers-
haven van Harderwijk een geweldig 
feest neerzetten. De heren hebben 
er nu al zin in en zullen elkaar, maar 
zeker ook het publiek naar grotere 
hoogten zingen. Misschien nog wel 

indrukwekkender is het stoomorgel 
concert van de Succes. De karakte-
ristieke klanken van Europa’s enige 
scheeps-stoomorgel zullen kilome-
ters verderop te horen zijn.
Het Stoom-Salonschip Succes, bijna 
40 meter lang, is in 1896 gebouwd 
bij Boele Slikerveer en uitgerust met 
twee triple-expansie stoommachi-
nes van Koopman Dordrecht en een 
2-vuurs Schotse stoomketel met een 
werkdruk van 15 atmosfeer. In 1897 
werd het schip Succes gedoopt en 
begon hij een carrière als Rijnsleper. 

Na 15 jaar wachten op de slopers-
hamer werd het schip in 1985 gered 
voor restauratie en verbouw. Eind 
1996 kreeg de Succes als luxe pas-
sagiersschip weer een plek  in de 
vaart.

Terwijl er duizenden mensen op 
de kade worden verwacht, biedt 
de organisatie de mogelijkheid om 
dit voor Harderwijk unieke evene-
ment vanaf een te huren botter bij 
te wonen. Vanaf 3 uur ’s middags 
liggen tientallen botters en platbo-

dems gereed voor een nostalgische 
tocht over de Randmeren. Beleef het 
Randmeer eens zoals de vissers dat 
vroeger deden, onder zeil en zonder 
de luxe van een motor. Per botter 
kunnen maximaal 12 gasten mee. Zij 
worden aan boord verwend met een 
uitgelezen buffet waarbij de ‘Aal-
tjes’ natuurlijk niet zullen ontbreken. 
Geen flauwekul, want ruim eten en 
drinken zit gewoon bij de prijs in. Er 
wordt onder andere gevaren met de 
HK3 van Van den Berg Catering uit 
Harderwijk, een gastheer van for-

maat. Rond 19.00 uur zijn de gasten 
terug in de haven, ruim op tijd voor 
het havenconcert. De botters liggen 
met de boeg naar de kade gekeerd 
en de gasten aan boord zitten dus 
op de eerste rang.
Deze unieke belevenis is een 
uitstekende gelegenheid voor een 
personeelsuitje of om relaties uit te 
nodigen. Voor het reserveren van 
dit bijzondere nautische evenement 
kunt u contact opnemen met Erik 
Westenberg via erik@aaltjesdagen.nl 
of 06-51190336.

Nieuw, anders, spectaculair 

en toch authentiek. Dat brengt 

de vrijdag van Aaltjesdagen 

2009. Speciaal gericht op 

Harderwijk zal er op 12 juni 

in en rondom de Haven een 

bijzonder sfeervolle avond 

georganiseerd worden. 

Harderwijk is een gemeente met unieke kwaliteiten: het 
historische karakter van de stad, de ligging aan het Wolder-
wijd en de Veluwerand en het Dolfinarium maken de stad 
in toenemende mate gewild bij toeristen, recreanten en het 
bedrijfsleven. De grote aantrekkingskracht van Harderwijk 
heeft echter ook een keerzijde. Het verkeer loopt vast tij-
dens het toeristisch seizoen. Geparkeerde auto’s domineren 

het beeld van de binnenstad. De bedrijvigheid stagneert, 
want bedrijven nabij het centrum kunnen niet meer uit-
breiden. Om alle problemen in één keer aan te pakken en 
Harderwijk klaar te maken voor de toekomst is er een inte-
grale aanpak ontwikkeld: het Waterfront.
Het Waterfront maakt van Harderwijk weer een stad van 
formaat aan het water. De sfeer van een drukke, gezellige 

havenplaats zal herleven met dit ambitieuze plan. 1.600 
woningen dicht bij het water, nieuwe passantenhavens, een 
stadsstrand en vele winkel-, horeca- en leisurevoorzienin-
gen, laten de stad na 2018  bruisen van activiteit. Het aan-
zien en de beleving van de stedelijke kustzone zal de Har-
derwijker ver- vullen met trots en de bezoeker graag doen 
terugkeren. Bedrijvigheid en industrie worden verplaatst 

naar buiten de stad om plaats te maken voor wonen, win-
kelen en recreëren, op en rond het water. 
Waterfront Harderwijk betekent winst op alle fronten: 
leefbaarheid, werkgelegenheid, verkeer, toerisme en 
milieu.

www.wa t e r f r o n t ha r d e r w i j k . n l

1. De Mheenlanden
2. Uitbreiding Lorentzhaven
3. Overloop parkeerterrein
4. Jachthaven De Knar
5. Waterstad
6. Dolfinarium
7. Boulevard
8. Historische binnenstad
9. Strandeiland

Waterfront Harderwijk: ondernemende stad, natuurlijk aan het water
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Battle of 
Caribbean 

Drums
Als hij maar even aan het 
woord is over het Caribische 
Carnaval in Rotterdam gaan 
zijn ogen glimmen en zie je 
zijn enthousiasme groeien. 
Niets liever zou hij een der-
gelijk evenement ook in Har-
derwijk organiseren. Nu lijkt 
een Caribisch Carnaval wat 
hoog gegrepen, maar Jan 
Blom voorzitter van Stichting 
‘Salsa es la Vida’, krijgt met 
de Aaltjesdagen toch een 
beetje zijn zin. 

Maar liefst vijf Caribische bands 
houden in Harderwijk een straatpa-
rade met als zinderende finale  een 
‘battle of drums’ aan de Boulevard. 
Na afloop volgt ’s avonds een groot  
Salsafeest op de Vischmarkt. 
Salsa heeft al een aardige historie 
in Harderwijk en op de Vischmarkt 
heeft al menig salsafeest plaatsge-
vonden. Vaak is Jan Blom, voorzit-
ter van Stichting Salsa es la Vida 
de drijvende kracht achter zo’n 
evenement en ook nu is hij weer 
bij de organisatie betrokken. De 
Aaltjesdagen zijn feestelijk en Salsa 
en de Battle of Drums zijn één groot 
feest. Het heeft sfeer, ritme, sound 
en sleept de mensen mee in een 
feestelijke roes die aanstekelijk is 
voor iedereen die het hoort en ziet. 

Daarom is salsa ook in 2009 weer 
goed vertegenwoordigd op de Aal-
tjesdagen. Op zaterdagmiddag gaat 
het Salsa-evenement van start met 
een daverende straatparade. Vanaf 
vijf locaties trekken evenveel bands 
swingend en met een aanstekelijk 
ritme door de stad, vergezeld van 
danseressen en publiek. 
Het zijn de Faya rhythm band, 
Brassband of the originals, Brass 
enternity music, TMS brassband en 
de Earth quake brassband, allen van 
Surinaamse of Caribische afkomst. 
Net zo exotisch als hun namen zijn 
de leden van deze muziekgezel-
schappen en hun dansende bege-
leidsters. Op de boulevard aangeko-
men gaan de bands de competitie 
aan in the ‘Battle of Drums.’ Wie 
wordt de beste band van Aaltjesdag 
en blinkt uit in sound, ritme, muzika-
liteit en originaliteit en mag de prijs 
in ontvangst nemen uit handen van 
de burgemeester?
Na een pauze gaat op de Visch-
markt een grote Salsa party van 
start met de Tropical Sound Band, 
een twaalfmans formatie met drums 
en blazers. Voor het publiek het sig-
naal om zich met enthousiasme op 
de dansvloer te begeven. Wie goed 
voorbereid wil zijn kan gebruik ma-
ken van de Salsa cursus in Harder-
wijk en 10 danslessen volgen voor 
slechts 55 euro. Aanmelden kan bij 
info@salsaeslavida.nl en informatie 
kan worden gevonden op 

www.salsaeslavida.nl

Lekker los op 
Aaltjesdagen 

Dance Festival
Net als voorgaande jaren 
is er tijdens de Aaltjesda-
gen Harderwijk een groots 
dansfeest met de titel Aaltjes-
dagen Dance Festival (ADF. 
Tijdens deze editie zijn er 
maar liefst drie podia waarop 
spraakmakende DJ’s hun 
beste performance zullen ge-
ven. De locatie van dit festival 
is de grote tent op de Stille 
Wei waar op de voorafgaande 
twee dagen ook het Scholie-

renfeest en het Rock Festival 
plaats zullen vinden. De grote 
tent wordt dit jaar daarmee 
een centrum voor jongeren-
activiteiten. ADF vindt plaats 
op zaterdag 13 juni van 15.00 

uur tot 23.30 uur.

Op het buitenterrein zijn dit jaar 2 
podia gepland, een house stage 
en een mixed stage. Van 15:00 tot 
22:00 kan er genoten worden van 
een gevarieerd muzikaal aanbod. Bij 
de mixed stage worden de volgende 

artiesten verwacht: Manu, Trekdrop, 
de Maatstaven, The Synonym, Tosti 
& Thadee en Annwn. Josh Pitch, 
Bjorn Know-how, Cosmic, BjornSa-
ne en Spiranic beklimmen het house 
podium.

Binnen in de tent zal ADF om 17:00 
starten met Duocopy. Na hun is 
het de beurt aan Lift it up met Tijs 
live on Sax. Fraulein Z en Drifter TV 
zullen ook in de tent hun kunsten 
vertonen, waarna Invite en Rizti Lee 
de avond waardig afsluiten. Kijk 
op www.aaltjesdagen.nl voor een 
uitgebreide omschrijving van alle 

artiesten.

Om het Dance Festival ook een 
echt ‘Dans Festival’ te maken wordt 
opgetreden met verschillende dans-
groepen van gevorderd niveau. De 
verschillende optredens zijn gepland 
van 12.00 tot 16.00 uur in de tent. 
Ondertussen zorgen jonge getalen-
teerde muzikanten voor de nodige 
muzikale afwisseling. Het thema van 
de middag is “the Ultimate Dance 
Experience”, en dat is niet alleen om 
te kijken, maar ook om mee te doen. 
Net als alle andere jaren hoeft er 
geen entree betaald te worden.

Tall Design: 
creativiteit in context 

In een aanloop naar verdere 
professionalisering binnen 
de organisatie van Aaltjesda-
gen, hebben wij Tall Design 
bereid gevonden voor ons 
een nieuwe en frisse huisstijl 

te ontwikkelen. 

Onze website, nieuwsbrieven, 
persberichten -zelfs de visitekaartjes 
- zijn nu duidelijk herkenbaar als on-
derdelen van Aaltjesdagen. Creati-
vieit is belangrijk voor het promoten 
van uw diensten en producten, maar 
nutteloos als het niet effectief wordt 

ingezet. Daarom kijkt reclame- en 
communicatiebureau Tall Design 
verder dan een creatief ontwerp 
alleen. Een goede vormgeving en 
effectieve communicatie zorgen 
ervoor dat uw boodschap bij de 
juiste doelgroep terechtkomt én dat 
de boodschap beklijfd. Tall Design 
laat door middel van creativiteit en 
strategie uw boodschap bij de juiste 
doelgroep terechtkomen. Zij werken 
er graag aan mee een meerwaarde 
voor uw bedrijf te creëren. En omdat 
een beeld vaak meer zegt dan 
duizend woorden, bedenken zij het 
juiste, unieke beeld voor uw doel en 
doelgroep.

TallDesign is een jong reclame- en 
communicatiebureau dat is geves-
tigd in Harderwijk. Jonge, creatieve 
geesten met de nodige ervaring 
hebben al voor veel bedrijven uit 
Harderwijk en omgeving succesvolle 
producten ontwikkeld. Reclame-
campagnes, websites, brochures, 
verpakkingen en huisstijlen zijn zo 
maar een greep uit de diensten die 
TallDesign levert. En voor al die 
producten geldt dat zij ze ontwikke-
len met uw doel en doelgroep voor 
ogen. Want zij kiezen slechts voor 
succesvolle reclame-uitingen die uw 
klanten zich lang blijven herinneren.

www.talldesign.nl
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